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I. Die Marke

Grundlagen
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SMArt

Betriebliche Herkunft Kommunikation Garantie
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Il. Markenarten
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Markenarten

Wortzeichen, Buchstaben, Zahlen

MUSTANG Ford Motor Company

SLK Daimler AG

I8 Bayerische Motoren Werke Aktiengesellschaft
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Markenarten

Bildzeichen




Markenarten

Kombinationen aus Wort- und Bildzeichen
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Markenarten

Dreidimensionale Marken
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Flaschen

Verpackungen
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Produktformen
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Markenarten

Sonderformen
e e —
Farbmarken Verkaufsstitten

Positionsmarken Hormarken
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lll. Eintragungsverfahren

Entstehung des Markenrechts
Abgrenzung zu anderen Schutzrechten
Schutzvoraussetzungen



